


Benjamin e a reprodutibiilidade JS?

RESUMO

O filésofo e soci6logo judeu alemdo Walter Benjamin (1892 — 1940) foi um pensador que esteve
fortemente associado a famosa Escola de Frankfurt e, portanto, a tradicdo marxista de pensamento, tendo
também traduzido para a lingua alema grandes obras literarias da cultura francesa, como Quadros parisienses
de Charles Baudelaire e £m busca do tempo perdido de Marcel Proust. A obra mais conhecida e comentada
de Benjamin chama-se A obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica, tendo sido publicada
primeiramente em 1936 e, posteriormente, em 1955. Esse ensaio de Benjamin tem sido muito relevante na
area dos Estudos Culturais e na histéria da arte e consiste na apresentacédo de uma teoria materialista da arte.
Na sequéncia faremos um resumo das principais ideias contidas nesse grande trabalho de Benjamin.

Trata-se de compreender as mudancgas que ocorreram na producao artistica, que deixou de se realizar
enquanto um ritual para ser apropriada pela industria da arte, que a reproduz no sentido de que possa ser
experimentada pelas grandes massas. O aqui e agora da obra de arte é deixado de lado em prol da
reproducdo em escala industrial, o que faz com que ela perca a sua “aura”. Nesse sentido, o surgimento da
reprodutibilidade técnica faz com que a obra de arte perca a sua singularidade, sua unicidade e sua
autenticidade préprias, dando lugar a produtos culturais de massa como o cinema.

Assim, a qualidade da arte de ser um objeto Unico se perde em meio a sua reprodutibilidade técnica,
na mesma medida em que também deixa de ser voltada para um publico restrito no sentido de atingir cada
vez mais pessoas, repercutindo na sociedade como um todo. Uma comparacdo interessante feita por
Benjamin é entre o teatro e o cinema. Enquanto o primeiro mantém a sua “aura”, a sua singularidade, ou seja,
0 aqui e agora da obra de arte — que € captado pela plateia presente no espetaculo-, j4 o segundo perde sua
“aura” na medida em que o expectador ndo estd presente e a cdmera (um equipamento técnico) é quem
reproduz a imagem dos atores.

Por fim, é preciso ressaltar a importancia do cinema segundo Benjamin, o que ocorre, sobretudo, do
ponto de vista politico. A partir do cinema seria possivel, entéo, a constru¢cdo de uma nova sociedade na qual
a classe proletaria alcancaria a lideranca politica desejada. Dessa maneira, ha dois aspectos a serem levados
em consideragcdo: De um lado, a reprodutibilidade das obras artisticas traz consigo a perda de sua
singularidade préopria. De outro, pode ser entendida como uma ferramenta muito importante para a
construcdo de uma sociedade mais justa do ponto de vista social.

EXERCICIOS

1. a partir dos tedéricos da Sociologia, o que é Industria Cultural?

2. Lleiaotextoa sequir:
“A imprensa, o radio, a televisdao, o cinema sao industrias ultraligeiras. Ligeiras pelo aparelhamento
produtor, sdo ultraligeiras pela mercadoria produzida: esta fica gravada sobre a folha do jornal, sobre
a pelicula cinematografica, voa sobre as ondas e, no momento do consumo, torna-se impalpavel, uma
vez que esse consumo € psiquico. Entretanto, essa indUstria ultraligeira esta organizada segundo o
modelo da industria de maior concentracéo técnica e econémica. No quadro privado, alguns grandes
grupos de imprensa, algumas grandes cadeias de radio e televisdo, algumas sociedades
cinematograficas concentram em seu poder o aparelhamento (rotativas, estidios) e dominam as

comunicagdes de massa. No quadro publico, é o Estado que assegura a concentragdo.”
(MORIN, Edgard. “A industria cultural” In: FORACCHI, Marialice Mencarini & MARTINS, José de Souza (org.). Sociologia e
socledade: leituras de introdugdo a sociologia. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos, 1977, p. 300).

Tendo como referéncia o texto e seus conhecimentos sobre a tematica da indUstria cultural, assinale
a(s) alternativa(s) correta(s).
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(01) A industria cultural consegue conjugar organizagao burocratica, que visa a produgédo padronizada
e em larga escala de seus produtos, com individualizacdo e novidade desejadas pelos
consumidores.

(02) A producdo cultural de massa procura transformar a cultura em mercadoria, nivelando os valores
e os padrdes estéticos de boa parte dos consumidores.

(04) Na industria cultural, hd um equilibrio entre interesses econémicos, dominio da técnica,
organizagdo burocratica e exercicio da criatividade.

(08) A industria cultural, diferentemente de outros ramos da producao industrial, ndo visa ao lucro.
Seus produtos sdo comercializados a preco de custo e seu consumidor ndo é tratado como
“cliente” e sim como fa ou colecionador.

(16) O ritmo ligeiro da industria cultural tem como resultado a produgdo em série, de baixo custo e
possivel de ser acessada por boa parte da populacao.

SOMA: ()

Se vocé é o que vocé come, e consome comida industrializada, vocé é milho", escreveu Michael Pollan
no livro O Dilema do Onivoro, lancado este ano no Brasil. Ele estima que 25% da comida industrializada
nos EUA contenha milho de alguma forma: do refrigerante, passando pelo Ketchup, até as batatas fritas
de uma importante cadeia de fast food - isso se ndo contarmos vacas e galinhas que sdo alimentadas
quase exclusivamente com o grao.

O milho foi escolhido como bola da vez devido ao seu baixo pre¢co de mercado e também porque os

EUA produzem mais da metade do milho distribuido ho mundo.
(Adaptado: BURGOS, P. Show do milhdo: milho na comida agora vira combustivel. Super Interessante. Edigao 247. 15 dez.
2007, p. 33.)

Com base no texto e nos conhecimentos sobre o desenvolvimento do capitalismo e a industria

cultural, considere as afirmativas.

I. O capitalismo contemporaneo tornou a globalizaggdo um fenbmeno que intensificou a
padronizacdo e a homogeneizagdo como formas de reproducdo técnica criadas a partir da
revolucgédo industrial.

Il. A abertura comercial dos portos das col6nias americanas resultou no cercamento dos campos,
facilitando o comércio pelo acimulo de capitais e, em consequéncia, a revolugéo industrial.

Ill. A critica filosofica a instrumentalizacdo cultural constata que o predominio da racionalidade
técnica permitiu o resgate do potencial emancipatério da razdo sonhado pelo projeto iluminista.

IV. Com o avanco techoldgico, a racionalidade técnica penetra todos os aspectos da vida cotidiana,
subjugando o homem a um processo de instrumentalizacdo cultural e homogeneizacdo de
comportamentos.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas | e Il sdo corretas.

b) Somente as afirmativas | e IV sdo corretas.

c) Somente as afirmativas Ill e IV sdo corretas.

d) Somente as afirmativas I, Il e Ill sdo corretas.

e) Somente as afirmativas Il, Ill e IV sdo corretas.

Com relacdo a chamada cultura de massas ou a mercantilizacdo da cultura, marque a alternativa

correta.

a) Para os autores da teoria critica, as modernas sociedades industrializadas desenvolvem uma
producéo cultural diversificada, produzida pelas massas. Essa producdo tem por objetivo a
satisfacdo das necessidades humanas, independentemente da I6gica do mercado.

b) De acordo com a teoria critica, as sociedades modernas capitalistas tm como caracteristica
fundamental a producéo do valor de troca, o que possibilita a existéncia de uma producdao artistica
e cultural totalmente independente da l6gica do mercado.

c) Segundo os autores da chamada teoria critica, ha uma tendéncia, na moderna sociedade
capitalista, de transformar tudo em mercadorias, fazendo com que o critério estético das pessoas
passe a ser diferente daquele pelo qual as mercadorias sdo analisadas. Esse outro critério é fundado
na exterioridade e na I6gica de mercado.

d) De acordo com a teoria critica, ha uma tendéncia na sociedade moderna capitalista de transformar
tudo em mercadoria, fazendo com que o critério estético das pessoas passe a ser o0 mesmo das
coisas. Esse critério funda-se na exterioridade e na l6gica do mercado.
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“Todos reconhecem que a globalizacdo econdmica e financeira, e principalmente o progresso das
tecnologias de informacdo e de comunicacéo, ao facilitar a circulagdo dos bens e servigos culturais,
favorece o contato e o intercambio entre as culturas. Isso nao representa um problema em si, ja que a
cultura, assim como a identidade, é construida na interagcdo. O problema é que essa interagdo tem
acontecido de maneira profundamente desigual, com um fluxo de bens e servicos culturais
direcionado principalmente dos paises desenvolvidos para os paises em desenvolvimento. O exemplo
mais visivel desse desequilibrio é a oferta de filmes no mundo, pois as grandes produtoras
cinematograficas sdo norte-americanas e detém algo como 90% do mercado mundial do audiovisual

(filmes e programas para televisao).”
DUPIN, Giselle. Para entender a Convengéo.
Revista Observatério Itad Cultural, n. 8, abr./jul. 2009. p. 13.

Considerando o texto e seus conhecimentos sobre o tema cultura midiatica, assinale o que for correto.

(01) As tecnologias de informacgéo e comunicacdo favorecem os processos de aculturacdo, que levam
a destruicdo de culturas menos evoluidas por culturas mais desenvolvidas.

(02) Os paises em desenvolvimento, por ndo possuirem grandes indUstrias de tecnologia de informacao
e comunicacdo, conseguem preservar a diversidade cultural de seus povos.

(04) As produtoras cinematograficas norte-americanas dominam o mercado mundial do audiovisual
porque oferecem um produto de melhor qualidade tecnolégica que as produtoras de paises em
desenvolvimento, como o Brasil.

(08) A oferta e a circulacdo de bens culturais sofrem impactos decorrentes da desigualdade politica e
econdmica entre os paises.

(16) A cultura ndo deve ser vista como um patrimdnio imutavel, mas como uma constru¢do social
constantemente influenciada pelas trocas simbdélicas e econémicas.

SOMA: ()

“De quatro em quatro anos, durante a realizagdo da Copa do Mundo de Futebol, o Brasil praticamente
para diante da televisdo, quando sdo batidos recordes de audiéncia. Além de gerar grande audiéncia
televisiva, a Copa do Mundo gera um sentido daquilo que Durkheim chamou de ‘efervescéncia coletiva’
— isto &, ela nos faz sentir parte integrante de algo maior do que nés mesmos: a Selecdo Brasileira, a
Confederagdo Brasileira de Futebol, a prépria sociedade brasileira. Por alguns dias, torcedores
entusiastas transcendem suas preocupacdes cotidianas e experimentam grande prazer ao compartilhar
0s sentimentos e 0s valores de uma coletividade mais ampla.
Em seu fervor, acabam banindo sentimentos acerca de sua propria finitude e tém um pequeno
vislumbre da eternidade a medida que imergem em instituicdes que sobreviverdo a eles e em feitos

atléticos que serdo lembrados por geragdes futuras.”
BRYM, Robert J. et al. Sociologia: sua bussula para um novo mundo.
Sao Paulo: Cengage Learning, 2009. p. 395.

Considerando o texto e seus conhecimentos sobre o tema identidades culturais, assinale o que for

correto.

(01) No Brasil, o futebol assume o carater de uma experiéncia coletiva, expressando um estado de
consciéncia diferente do individual.

(02) O futebol pode ser interpretado sociologicamente como um fato social, portanto, organizado por
meio de representacdes simbdlicas.

(04) O futebol desperta socialmente um tipo de experiéncia que pode ser comparada com a
experiéncia religiosa. O jogo, portanto, pode ser considerado uma espécie de evento sagrado.

(08) Somente os torcedores compartilham de sentimentos e valores de coletividade numa partida de
futebol, portanto o futebol é um fendmeno préprio das comunidades e ndo das sociedades.

(16) O futebol desperta as massas para uma adesdo incondicional e um consumo compulsivo dos
produtos anunciados pela publicidade feita por grandes marcas que financiam os jogos da Copa
do Mundo.

SOMA: ()

"Tanto técnica quanto economicamente, a publicidade e a indUstria cultural se confundem. Tanto la
como c4, a mesma coisa aparece em indmeros lugares, e a repeticdo mecanica do mesmo produto

cultural j& é a repeticdo do mesmo s/ogan propagandistico."
ADORNO, T.; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento: fragmentos filoséficos. Rio de Janeiro: Zahar,
1985. p.153.
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Considerando a citacdo e a perspectiva de Adorno e Horkheimer sobre o processo de industrializagdo

da cultura, assinale o que for correto.

(01) O conceito de industria cultural, formulado por Adorno e Horkheimer, se refere ao processo de
expansdo das relagdes mercantis sobre as mais diversas formas de producéo dos bens culturais.

(02) Como observam Adorno e Horkheimer, o progresso da publicidade ajuda as pessoas a se
informarem sobre os melhores produtos culturais e a escolherem liviemente o que querem
comprar.

(04) Para Adorno e Horkheimer, o desenvolvimento da indUstria cultural fez com que os valores
culturais passassem a ser gerados pelo mercado e pelas técnicas publicitarias.

(08) Segundo Adorno e Horkheimer, o Gnico ramo da indUstria cultural que ndo se corrompeu com a
I6gica capitalista de producdo foi o jornalismo, pois ndo hd como manipular uma noticia.

(16) O conceito de industria cultural define, para Adorno e Horkheimer, o conjunto de praticas
capitalistas de producdo e consumo que se expressam no modo como as pessoas se relacionam
com a cultura.

SOMA: ()

“Ver TV é um dos principais deveres do sociélogo. E ali, no mundo tal como ele é visto na TV, que a
maioria das pessoas passa boa parte de suas vidas e adquire grande parcela de seu conhecimento do
mundo. O Lebenswelt [mundo em que vivemos], o0 principal objeto de nosso estudo e o principal
alvo de nossas mensagens, estaria dolorosamente incompleto hoje se fosse privado dos ingredientes
fornecidos pela TV on-line. Recusar-se a ver TV equivale a dar as costas a uma parte consideravel, e
ainda em crescimento, da experiéncia humana contemporanea. Essa € uma consideracdo que deveria
orientar e ditar a selecdo daquilo que os sociélogos devem ver, e ndo, lamentavelmente, sua estética
ou outras preferéncias voltadas para a busca do prazer. Mas quem disse que o trabalho dos soci6logos
deve ser — esté fadado a ser — invariavelmente prazeroso?”.

BAUMAN, Z. P. Para que serve a sociologia? Dialogos com Michael Hviid Jacobsen e Keith Tester. Rio
de Janeiro: Zahar, 2015, p. 129-130.

A partir do texto citado e de teorias socioldgicas sobre midias, publicidade e consumo, assinale o que
for correto.

(01) A televisdo, em nossa sociedade, esté relacionada ao entretenimento, o que anula o interesse de
qualquer pesquisa objetiva sobre a sociedade a partir de sua observacéo.

(02) A andlise sociolégica de telejornais, telenovelas, programacdo infantil, pode enfocar, por
exemplo, concepgdes sobre natureza, educagdo, feminino, velhice e outros temas comunicados a
milhares de pessoas.

(04) Pesquisar programas televisivos é algo irrelevante para a sociologia contemporanea devido a baixa
qualidade da programacao.

(08) Considerando o carater subjetivo da pesquisa socioldgica, seus praticantes devem se ocupar
apenas daquilo que Ihes seja agradavel.

(16) O papel social da TV como meio de expressdo, canal midiatico e mediador de publicidade e
consumo, a torna um fendbmeno sociologicamente relevante.

SOMA: ()

E som de preto

de favelado

mas quando toca ninguém fica parado

(...)

O nosso som ndo tem idade, ndo tem raca

E ndo tem cor

Mas a sociedade pra gente ndo da valor

S6 querem nos criticar pensam gue Somos animais

Se existia o lado ruim hoje ndo existe mais

Porque o funkeiro de hoje em dia caiu na real

( ) MC Amilcka
Disponivel em: <http://letras.mus.br>.
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Projeto de lei 4124/2008

O movimento funk do Brasil constitui-se, hoje, em atividade das mais relevantes. Consagrado como
voz da periferia, o funk pe em evidéncia, mais do que um mero estilo musical, um modo de vida — a
linguagem, os signos e os emblemas — de uma parte da juventude brasileira que até entdo foi

praticamente invisivel aos olhos da nossa sociedade.
Disponivel em: <http://camara.gov.br>. Adaptado.

A lei que transforma o funk em patrimonio cultural imaterial do Rio de Janeiro foi aprovada em 2009.
A principal razdo para esse reconhecimento legal esta associada a politica de:

a) defesa de ritmos brasileiros

b) inclusdo de grupos politicos

c) projecao de jovens intérpretes

d) valorizacdo de manifestacdes populares

As ideias de ordem que ela [indUstria cultural] inculca sdo sempre as do status quo. Elas sdo aceitas
sem objecdo, sem analise, renunciando a dialética, mesmo quando ndo pertencem substancialmente
a nenhum daqueles que estdo sob sua influéncia. O imperativo categoérico da industria cultural,
diversamente do de Kant, nada tem em comum com a liberdade.

ADORNO, T. W. A industria cultural. Em: COSTA, C. Sociologia. introducéo a ciéncia da sociedade. 4
ed. Sdo Paulo: Moderna, 2010. p. 349.

Sobre a industria cultural e o excerto citado, assinale o que for correto.

(01) O resultado da industria cultural € emancipador, pois coloca em evidéncia, por meio da razio
esclarecida, as estruturas de dominacao e alienacdo da sociedade.

(02) A industria cultural reflete a manipulacdo da imagem proveniente da técnica. Ao identificar ser e
aparéncia, o recurso a imagem revolucionou a cultura no fim do século XX.

(04) Ao reagir contra o dominio dos meios de comunicacdo de massa, Adorno pde em questdo o
mecanismo de producéo e divulgacdo da informacéo, que é responsavel, em larga medida, pela
manipulagdo do campo simbdlico.

(08) Sdo decorrentes da industria cultural a padronizagdo do gosto popular, a estratificacdo de culturas
dominantes sobre culturas ndo dominantes e a producao de uma sociedade de consumo.

(16) O alvo das criticas de Adorno a industria cultural é a sociedade unidimensional, em que a
imaginacao, os desejos e 0s projetos subjetivos ndo séo criticos, mas univocos.

SOMA: ()
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GABARITO

Exercicios

1. Noinicio do século XX, pensadores da Escola de Frankfurt dedicaram-se ao estudo da IndUstria Cultural.
Eles buscavam estabelecer quais as implicacbes da mercantilizagdo das praticas culturais dentro do
sistema capitalista. A principal consequéncia desse fenbmeno era a restricdo da esfera publica cultural
por meio da padronizacao, repeticdo e do empobrecimento da estética e do bom gosto.

2. 01+02+16=19
A afirmativa 04 esté errada. Esse equilibrio ndo acontece. O que prevalece é o interesse econdémico, que
em muitos casos solapa a criatividade.
A afirmativa 08 esta errada pelo mesmo motivo. Para a inddstria cultural, o fa e o colecionador séo apenas
clientes preferenciais, que, movidos pela paixdo, estdo dispostos a pagar altos precos por produtos
especificos.

3. b
I. Correta. No contexto do capitalismo contemporaneo, o fendmeno da globalizagdo possibilitou a
expansdo da industria cultural, que se caracteriza pela padronizagcdo e homogeneiza¢do dos chamados
produtos culturais (inclui-se aqui a arte), transformados em mercadorias, reproduzidos tecnicamente e
determinados pela I6gica de mercado.
Il. Incorreta. A alternativa estabelece uma relagdo de causa-consequéncia na qual ha uma inversao
temporal em relacdo ao desenrolar dos eventos enfocados.
Ill. Incorreta. A critica filos6fica a instrumentalizagdo cultural defende a tese de que a racionalidade
técnica, em vez de permitir e potencializar o carater emancipat6rio da razdo iluminista, torna 0 homem
objeto da razéo instrumental que toma conta de todas as dimensfes da vida cotidiana (artes, instituicdes
etc).
IV. Correta. O avango tecnoldgico na sociedade industrial, de acordo com Horkheimer e Adorno,
desenvolve-se de forma totalitaria. A racionalidade técnica (instrumental), subjacente a esse avango
tecnolégico, ndo s6 penetra todos os aspectos da vida cotidiana como imp&e uma forma alienada de
pensamento, domesticando as consciéncias e anulando sua capacidade critica: a consciéncia coisificada.
Desse modo, possibilita a instrumentalizacéo cultural e a homogeneizagdo dos comportamentos.

4. d
A afirmativa A esta errada. A producdo cultural de massa € caracterizada pela pouca diversidade e pelo
fato das massas serem vistas apenas como consumidoras e hdo como produtoras de cultura. AO mesmo
tempo, é a logica de mercado que rege a producao;
A afirmativa B esta errada porque as sociedades modernas ndo estdo voltadas a producédo de valores de
troca, pois visam a acumulacdo de capital. E justamente por isso que a producdo artistica e cultural tem
de atender a l6gica do mercado;
A afirmativa C esta errada porque, na verdade, as pessoas ndo conseguem ter essa independéncia de
critério indicada. Infelizmente, na sociedade moderna as pessoas veem as mercadorias pelo que elas
aparentam ser, ndo pelo que elas realmente sdo. O critério estético das pessoas, na maior parte dos
casos, esta embotado pelo que Marx chamou de fetichismo da mercadoria, e se aplica também aos
produtos culturais.

5. 08+16=24
A afirmativa Ol erra ao afirmar que culturas mais evoluidas destroem culturas menos evoluidas. Nao existe
essa distingdo quantitativa entre as culturas, mas apenas quanto a suas caracteristicas. Para o estudo social
todas tém o mesmo valor. A afirmativa 02 estd errada porque os paises em desenvolvimento nao
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10.

conseguem preservar sua diversidade cultural como deviam, uma vez que sdo vitimas do monopolio
cultural dos paises desenvolvidos. A afirmativa 04 também esta errada. O dominio norte americano se
deve ao seu maior poder de insercdo cultural, fruto de sua dominagdo econdmica. Quanto a qualidade
das producdes, as norte-americanas de fato tém melhores efeitos especiais, mas a qualidade artistica das
producdes de outros paises pode ser igual ou até maior

01+ 02+ 04 =07

A afirmativa 08 esta errada, porque, apesar de 0s torcedores vivenciarem com mais intensidade o
"sentimento” do futebol, toda a sociedade acaba sendo levada a fazer parte da comocéo coletiva. Mesmo
quem nado sente nada pelo esporte sofre reflexos pela transformacgdo que o periodo traz aos costumes
sociais. A afirmativa 16 também estd errada. Apesar de as marcas se valerem do futebol em sua
publicidade para garantirem a venda de seus produtos, isso hdo implica a adesdo incondicional e o
consumo compulsivo por parte de todos os consumidores.

01+04+16=21

(02) Incorreta. Os tedricos entendem que a publicidade faz parte do mecanismo da industria cultural,
misturando-se a ele e contribuindo com o processo de alienagcédo da escolha do individuo (quando ele
ndo escolhe livremente). Sdo partes complementares que levam a difusdo massificada do produto
cultural.

(08) Incorreta. Colocar o jornalismo no bojo da industria cultural é controverso, pois a finalidade
jornalistica é a comunicacao social visando a prestacdo de servico e ndo apenas ao lucro. Porém, mesmo
considerando a ressalva inicial, ndo podemos negar que o jornalismo também cedeu a légica da
producéo de noticias para a venda em massa, em muitos casos utilizando-se da manipulagao, o que o fez
afastar-se de sua fundamentacéo de existéncia inicial.

02+16=18

(01) e (04) Incorretas. A televisdo para a sociologia é também um objeto de estudos, pois ela apresenta
0s aspectos que uma sociedade adquire em sua época, sendo um mecanismo demonstrador de
costumes, tendéncias e visdo de mundo.

(08) Incorreta. A pesquisa socioldgica necessita de que o pesquisador se debruce sobre os problemas e
as questdes que lhe surgem, que sado factiveis de estudo e ndo somente sobre aquelas que lhe agradem.

d

Em finais do século XX, expandiram-se, em varias sociedades, politicas de identificacdo e de classificacdo
de bens culturais entdo designados como patrimdnio imaterial. Esse processo promoveu o
reconhecimento de saberes, oficios, manifestacdes artisticas, (musicas, dancas, objetos artesanais),
hébitos culinarios associados a grupos e tradigcdes populares, que passaram a ser valorizados com sua
transformacdo em legado a ser preservado. Nesse contexto se inseriu a elaboragdo, e a posterior
aprovacao, do projeto de lei que considera o funk expressao auténtica de estilo musical e de linguagem
especifica de grupos populares, em especial jovens de areas periféricas do municipio do Rio de Janeiro.

02+04+08+16=30

01) Incorreto. De acordo com o texto, "o imperativo categdérico da industria cultural [...] nada tem em
comum com a liberdade". Nesse sentido, a indUstria cultural ndo liberta, ndo é emancipadora e colabora
com as estruturas de dominacéo e alienacdo da sociedade.

02) Correto.

04) Correto.

08) Correto.

16) Correto.
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