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A escola de Frankfurt
set

RESUMO

A escola de Frankfurt (Frankfurter Schule, em alemao) foi um movimento intelectual criado por
filésofos e cientistas sociais de orientagcdo marxista em 1924, na Alemanha, que ficou caracterizado por uma
analise critica da sociedade contemporanea. Varios dos seus integrantes foram perseguidos e tiveram que
fugir do regime nazista, e uma de suas mais importantes contribuicdes para a teoria critica da sociedade
ocorreu através do conceito de indUstria cultural ou cultura de massas. Entre seus principais representantes
podemos citar Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert Marcuse, Leo Lowenthal, Erich
Fromm, Jurgen Habermas, entre outros. Na sequéncia faremos uma breve exposicdo sobre o conceito de
inddstria cultural desenvolvido por Theodor Adorno e Max Horkheimer.

Ao abordar as relag8es entre cultura e politica, a Sociologia busca uma compreensao acerca do modo
como uma sociedade reproduz ou contesta as relacdes de poder nela vigentes.

No caso especifico da teoria critica desenvolvida por Adorno e Horkheimer em 1947, o conceito de cultura
de massas - intrinsecamente relacionado com a nogdo de industria cultural - visava explicar o papel
fundamental que a massificagdo cultural desempenhou para que fosse possivel a manutencdo do dominio
sobre as classes trabalhadoras na Alemanha nazista, tdo importante quanto o préprio totalitarismo politico
adotado pelo regime de Hitler. O nazismo impedia a manifestacdo e a organizagcédo da classe trabalhadora e
se aproveitou da producdo de bens culturais voltados para a grande massa para manter o seu dominio,
exatamente porque esses produtos culturais, veiculados pelos meios de comunicagdo, levavam ao
conformismo, ao mero divertimento, e ndo a uma reflexao critica sobre a realidade.

Em suma, a Inddstria cultural € um conceito sociolégico que nos remete as sociedades capitalistas
contemporéneas, em que a classe dominante - aquela que domina 0os meios de comunicacdo de massas -
transforma o lazer em um momento de pura passividade. A sociedade de massas €, como o proprio nome ja
indica, uma sociedade manipulavel, moldavel, em que se consegue capturar o lazer dos individuos com
produtos culturais que ajudam a manter a distorcao da realidade, a manipulacdo e a alienacao sofrida pelas
pessoas. Nessa sociedade, tudo é capturado pelo mercado, tudo se transforma em mercadoria para
consumo em larga escala, até mesmo os bens culturais, como filmes, séries, livros, obras de arte, etc...

O que Adorno e Horkheimer perceberam foi a relevancia que os meios de comunicacdo de massas
(como tv, internet, radio...) tem na difusdo da ideologia da classe dominante nas sociedades capitalistas
contemporéaneas, perpetuando o capitalismo como um sistema politico inabalavel, hegeménico. De acordo
com eles, hd uma degeneracdo da cultura operada pela sociedade industrial, que acaba por substituir as
obras de arte mais originais e que levam ao pensamento critico por férmulas repetitivas e superficiais que, no
entanto, possuem um alto valor de mercado. A cultura torna-se um produto que pode ser vendido para um
grande nimero de pessoas € uma importante ferramenta para a manutencao das relacbes de poder nas
sociedades capitalistas.

Os principais tipos de obras de arte apropriadas pela induastria cultural, segundo Adorno e
Horkheimer, foram o cinema e a musica. Ainda hoje observamos uma grande predominancia, por exemplo,
nos cinemas nacionais, de filmes de acdo e de comédia, geralmente americanos, que ajudam a compor o
cendrio de alienacdo a que as pessoas estdo submetidas, ndo exercendo o seu papel - enquanto obra de arte
- de levar a reflexdo e ao pensamento critico. Dessa maneira, percebemos como o conceito de Industria
Cultural e o de cultura de massas ainda se aplicam a nossa realidade social, bem como a das outras
sociedades industriais contemporaneas.
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EXERCICIOS

1.

Hoje, a industria cultural assumiu a heranca civilizat6ria da democracia de pioneiros e empresarios, que
tampouco desenvolvera uma fineza de sentido para os desvios espirituais. Todos séo livres para dancar
e para se divertir, do mesmo modo que, desde a neutralizagdo historica da religido, sao livres para
entrar em qualquer uma das inlmeras seitas. Mas a liberdade de escolha da ideologia, que reflete
sempre a coergdo econdmica, revela-se em todos os setores como a liberdade de escolher o que é

sempre a mesma coisa.
ADORNO, T.; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento: fragmentos filos6ficos. Rio de Janeiro: Zahar, 1985.

A liberdade de escolha na civilizacdo ocidental, de acordo com a analise do texto, é um(a)
a) legado social.

b) patrimdnio politico.

c) produto da moralidade.

d) conquista da humanidade.

e) ilusdo da contemporaneidade.

Observe a charge a seguir:

(Disponivel em: <http://framos.wordpress.com/2008/03/06/reflexoes-imageticas-1/>. Acesso em: 21 ago. 2008.)

De acordo com a charge:

a) populagdes menos desenvolvidas intelectual e culturalmente sdo mais felizes quando dominadas
por aqueles com maior poderio militar.

b) individuos de paises socialmente atrasados temem a ingeréncia estrangeira em seus territérios por
ndo compreenderem o seu carater civilizador e humanitério.

Cc) 0s novos mecanismos de dominacdo de um pais sobre o outro combinam violéncia com
consentimento, pelo uso, também, de diversos instrumentos ideoldgicos.

d) as intervencBes militares representam o melhor caminho para a garantia da liberdade de
pensamento e o principio de autodeterminagcédo dos povos.

e) éinviavel, no mundo moderno, a implantacdo de regimes democraticos sem o uso da forca bruta,
praticada, em geral, com moderacao, por parte da nagao que se apossa de determinado territério.

A respeito da producdo cultural moderna, considere as formulacdes de Renato Ortiz. “[...] o processo
de autonomizacdo das artes é contemporaneo ao florescimento de uma cultura de mercado. [...]. A
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burguesia permite, para usarmos uma imagem de Adorno, que a arte se consolide como um /ocus de

liberdade, mas em contraposicdo a prépria légica de mercado que funda a sociedade capitalista. [...]

historicamente, pela primeira vez, exprimem-se os conflitos entre cultura erudita e cultura popular de
mercado.”
ORTIZ, Renato. Cultura e modernidade. Sao Paulo: Brasiliense, 1991. p. 66.

Considerando a interpretacéo classica da Escola de Frankfurt a respeito da cultura de massa, assinale

a alternativa CORRETA.

a) O aprofundamento da reprodutibilidade técnica da obra de arte aumentou o acesso da cultura
erudita a setores mais amplos das sociedades modernas, auxiliando-os em uma crescente
ilustracao.

b) A transicdo da fase concorrencial para a fase monopolista do capitalismo fez-se acompanhar pela
industrializacdo e crescente mercantilizacdo da producdo e do consumo culturais.

c) A industrializacdo da producéo cultural contribuiu de maneira inédita para a manutencao da aura
da obra de arte, ao restringir seu acesso € consumo a poucos setores da populagéo.

d) A intensificacdo da producdo artistica e a simultinea ampliacdo de seu publico consumidor,
alavancadas pela mercantilizagdo da cultura, contribuiram para a emancipacgéo politica de amplos
setores das sociedades modernas.

“Adorno e Horkheimer (os primeiros, na década de 1940, a utilizar a expressao ‘industria cultural’ tal

como hoje a entendemos) acreditam que esta industria desempenha as mesmas fun¢cdes de um Estado

fascista (...) na medida em que o individuo é levado a ndo meditar sobre si mesmo e sobre a totalidade

do meio social circundante, transformando-se em mero joguete e em simples produto alimentador do

sistema que o envolve.”

(COELHO, Teixeira. O que € inddstria cultural, Sdo Paulo, Editora Brasiliense, 1987, p. 33. Texto adaptado)

Adorno e Horkeimer consideram que a inddstria cultural e o Estado fascista tém func¢des similares, pois

em ambos ocorre

a) um processo de democratiza¢do da cultura ao coloca-la ao alcance das massas, 0 que possibilita
sua conscientizacao.

b) o desenvolvimento da capacidade do sujeito de julgar o valor das obras artisticas e bens culturais,
assim como de conviver em harmonia com seus semelhantes.

Cc) o aprimoramento do gosto estético por meio da industria do entretenimento, em detrimento da
capacidade de reflexdo.

d) um processo de alienagdo do homem, que leva o individuo a perder ou a ndo formar uma imagem
de si e da sociedade em que vive.

e) o aprimoramento da formacdo cultural do individuo e a melhoria do seu convivio social pela
inculcacéo de valores, de atitudes conformistas e pela eliminacdo do debate, na medida em que
este produz divergéncias no ambito da sociedade.

Segundo Adorno e Horkheimer, “a industria cultural pode se ufanar de ter levado a cabo com energia

e de ter erigido em principio a transferéncia muitas vezes desejada da arte para a esfera do consumo,

de ter despido a diversdo de suas ingenuidades inoportunas e de ter aperfeicoado o feitio das

mercadorias”.
(ADORNO, T. ; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Traducdo de Guido Antonio de Almeida. Rio de Janeiro:

Zahar, 1985. p. 126.)

Com base nessa passagem e nos conhecimentos sobre industria cultural em Adorno e Horkheimer, é

correto afirmar:

a) A industria cultural excita nossos desejos com nomes e imagens cheios de brilho a fim de que
possamos, por contraste, criticar nosso cinzento cotidiano.

b) A fusdo entre cultura e entretenimento é uma forma de valorizar a cultura e espiritualizar
espontaneamente a diverséo.

c) A diversdo permite aos individuos um momento de ruptura com as condi¢des do trabalho sob o
capitalismo tardio.

d) Os consumidores tém suas necessidades produzidas, dirigidas e disciplinadas mais firmemente
quanto mais se consolida a indUstria cultural.

e) A industria cultural procura evitar que a arte séria seja absorvida pela arte leve.

“Adorno e Horkheimer (os primeiros, na década de 1940, a utilizar a expressao ‘industria cultural’ tal
como hoje a entendemos) acreditam que esta industria desempenha as mesmas fungdes de um Estado
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fascista (...) na medida em que o individuo é levado a ndo meditar sobre si mesmo e sobre a totalidade
do meio social circundante, transformando-se em mero joguete e em simples produto alimentador do

sistema que o envolve.”
(COELHO, Teixeira. O que € inddstria cultural, S&o Paulo, Editora Brasiliense, 1987, p. 33. Texto adaptado)

Adorno e Horkheimer consideram que a industria cultural e o Estado fascista tém fungdes similares,

pois em ambos ocorre

a) um processo de democratizagdo da cultura ao coloca-la ao alcance das massas, o que possibilita
sua conscientizacao.

b) o desenvolvimento da capacidade do sujeito de julgar o valor das obras artisticas e bens culturais,
assim como de conviver em harmonia com seus semelhantes.

c) o aprimoramento do gosto estético por meio da indUstria do entretenimento, em detrimento da
capacidade de reflexao.

d) um processo de alienacdo do homem, que leva o individuo a perder ou a ndo formar uma imagem
de si e da sociedade em que vive.

e) o aprimoramento da formagédo cultural do individuo e a melhoria do seu convivio social pela
inculcacdo de valores, de atitudes conformistas e pela eliminacdo do debate, na medida em que
este produz divergéncias no ambito da sociedade.

Analise a charge a seguir

(~—

(Disponivel em: <https://sociologiareflexaoeacao.files. wordpress.com/2015/07/cena-cotidiana-autor-
desconhecidofacebook.jpg>. Acesso em: 20 abr. 2016.)

Leia o texto a sequir.

As reacOes mais intimas das pessoas estdo tdo completamente reificadas para elas proprias que a
ideia de algo peculiar a elas s6 perdura na mais extrema abstracdo: personality significa para elas
pouco mais que possuir dentes deslumbrantemente brancos e estar livres do suor nas axilas e das

emocdes. Eis ai o triunfo da publicidade na Inddstria Cultural.
ADORNO, T. W.; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Trad. Guido Antonio de Almeida. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1985. p. 138.

A respeito da relagdo entre Industria Cultural, esvaziamento do sentido da experiéncia e

superficializacdo da personalidade, assinale a alternativa correta.

a) A abstracéo a respeito da propria personalidade é uma capacidade por meio da qual o sentido da
experiéncia, esvaziado pela Indastria Cultural, pode ser reconfigurado e ressignificado.

b) A superficializacdo da personalidade e o esvaziamento do sentido da experiéncia sdo efeitos
secundarios da Industria Cultural, decorrentes dos exageros da publicidade.

c) A superficializacdo da personalidade resulta da acdo por meio da qual a Industria Cultural esvazia
o sentido da experiéncia ao concebé-la como um sistema de coisas.

d) O esvaziamento do sentido da experiéncia criado pela IndUstria Cultural atesta a superficialidade
inerente a personalidade na medida em que ela é uma abstragéo.

e) O poder de reificagdo exercido pela Industria Cultural sobre a personalidade consiste em criar um
equilibrio entre sensibilidade (emoc¢des) e pensamento (maxima abstracéo).

Leia o texto a sequir.
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10.

O modo de comportamento perceptivo, através do qual se prepara o esquecer e o rapido recordar
da musica de massas, é a desconcentracdo. Se os produtos normalizados e irremediavelmente
semelhantes entre si, exceto certas particularidades surpreendentes, ndo permitem uma audicao
concentrada, sem se tornarem insuportaveis para os ouvintes, estes, por sua vez, ja ndo sdo
absolutamente capazes de uma audicdo concentrada. Nao conseguem manter a tensdo de uma
concentracdo atenta, e por isso se entregam resignadamente aquilo que acontece e flui acima deles,

e com o qual fazem amizade somente porque ja 0 ouvem sem atencdo excessiva.
ADORNO, T. W. O fetichismo na musica e a regressao da audi¢do. Em: Adorno et al. Textos escolhidos. Sao Paulo: Abril
Cultural, 1978. p.190. Colecéo Os Pensadores.

As redes sociais tém divulgado musicas de facil memorizacdo e com forte apelo a cultura de massa.

A respeito do tema da regressdo da audicdo na Industria Cultural e da relagédo entre arte e sociedade

em Adorno, assinale a alternativa correta.

a) Aimpossibilidade de uma audi¢cdo concentrada e de uma concentracdo atenta relaciona-se ao fato
de que a musica tornou-se um produto de consumo, encobrindo seu poder critico.

b) A mdusicarepresentaum dominio particular, quase autbnomo, das producdes sociais, pois se baseia
no livre jogo da imaginacdo, o que impossibilita estabelecer um vinculo entre arte e sociedade.

c) A mdusica de massa caracteriza-se pela capacidade de manifestar criticamente contelidos racionais
expressos no modo tipico do comportamento perceptivo inato as massas.

d) A tensdo resultante da concentragdo requerida para a apreciacdo da musica é uma exigéncia
extramusical, pois nossa sensibilidade € naturalmente mais proxima da desconcentracao.

e) Audicdo concentrada significa a capacidade de apreender e de repetir os elementos que
constituem a musica, sendo a facilidade da repeticdo o que concede poder critico a musica.

Na nossa era pés-industrial (...) o esporte competitivo tornou-se um negdécio fabuloso, que a revolucao

digital contribui para transformar em fenémeno global.”
IPSOS-MARPLAN. Dossié esporte. Um estudo sobre o esporte na vida do brasileiro.
Disponivel em: <http://globosat.globo.com/sportv/hotsite/dossie/dossie_esporte.htm>.

O esporte competitivo constitui aspecto fundamental da cultura de massa nas sociedades
contemporaneas. Defina cultura de massa e discorra a respeito de seu impacto no mundo do esporte.

Leia os fragmentos abaixo, reproduzidos de Theodor W. Adorno, do livro intitulado A /ndustria cultural
Tudo indica que o termo “indUstria cultural” foi empregado pela primeira vez no livro Dialética do
esclarecimento, que Horkheimer e eu publicamos em 1947, em Amsterdd. Em nossos esbocos, tratava-
se do problema da cultura de massa. Abandonamos essa Ultima expressdo para substitui-la por
“industria cultural”, a fim de excluir de antemao a interpretacdo que agrada aos advogados da coisa;
estes pretendem, com efeito, que se trata de algo como uma cultura surgindo espontaneamente
das préprias massas, em suma, da forma contemporénea da arte popular. Ora, dessa arte a indUstria

cultural se distingue radicalmente.
(ADORNO, 1986, p. 92.)

[...] As mercadorias culturais da indastria se orientam, como disseram Brecht e Suhrkamp ha ja trinta
anos, segundo o principio de sua comercializa¢do e ndo segundo seu préprio contetdo e sua figuracdo
adequada. Toda a pratica da industria cultural transfere, sem mais, a motivacdo do lucro as criagdes
espirituais. A partir do momento em que essas mercadorias asseguram a vida de seus produtores no

mercado, elas ja estdo contaminadas por essa motivacao.
(ADORNO, 1986, p. 92.)

[...] O que na industria cultural se apresenta como um progresso o insistentemente novo que ela
oferece permanece, em todos 0s seus ramos, a mudanca da indumentéaria de um sempre semelhante;
em toda parte a mudanca encobre um esqueleto no qual houve tdo poucas mudancas como na propria

motivacdo do lucro desde que ela ganhou ascendéncia sobre a cultura.
(ADORNO, 1986, p. 94.)

[...] A satisfacdo compensatéria que a indlstria cultural oferece as pessoas ao despertar nelas a
sensacdo confortdvel de que o mundo estd em ordem frustra-as na prépria felicidade que ela
ilusoriamente lhes propicia. O efeito do conjunto da industria cultural é o de uma antidesmistificacéo,
a de um anti-iluminismo; [...] Elaimpede a formacao de individuos autbnomos, independentes, capazes

Soc.


http://globosat.globo.com/sportv/hotsite/dossie/dossie_esporte.htm

de julgar e de decidir conscientemente. Mas estes constituem, contudo, a condigdo prévia de
uma sociedade democratica, que ndo poderia salvaguardar e desabrochar sendo através de homens

néo tutelados.
(ADORNO, 1986, p. 99.)
ADORNO, Theodor W. A industria cultural. In: COHN, Gabriel (Org.). Theodor W. Adorno. Sdo Paulo: Atica, 1986.

Com base nesses fragmentos e nos conhecimentos sociolégicos, discorra sobre a inddstria cultural,
abordando em seu texto os seguintes aspectos:

® a razdo pela qual Adorno substituiu a expressao “cultura de massa” por “industria cultural”;
e de que forma a pratica da industria cultural transfere a motivagéo do lucro para as criacdes espirituais;

e que Adorno quer dizer com a metafora sobre o progresso da industria cultural como uma
indumentaria que recobre um esqueleto;

ea relacdo entre indlstria cultural e democracia na perspectiva de Adorno.

QUESTAOQ CONTEXTO

Soc.

De acordo com a Escola de Frankfurt, na contemporaneidade, o capitalismo passa a se apropriar e a
determinar ndo apenas o0s aspectos econdmicos, mas também a expressdo e produc¢édo cultural. Tendo em
vista a imagem acima e 0s seus conhecimentos acerca do tema, apresente 0s pontos negativos deste
fendmeno que ficou conhecido como industria cultural. @



GABARITO

Exercicios

1. e
Theodor Adorno e Max Horkheimer apontam para o aspecto dialético do esclarecimento alcancado na
sociedade contemporanea: a liberdade vivenciada pelo individuo apresenta-se como uma ilusdo, uma
mistificacdo, visto que a liberdade real ndo chega a ser experienciada pelas pessoas.

2. C

A indUstria cultural € um importante instrumento de dominacédo dos paises desenvolvidos sobre os mais
pobres, na busca de suas riquezas (principalmente naturais) e de seu apoio estratégico. Sendo um forte
(e pacifico) mecanismo de dominacdo ideoldgica, a inser¢cdo cultural das ideias predominantes em
sociedades mais desenvolvidas acaba por justificar junto as populacdes locais a dominacao militar que
porventura venha a acontecer na sequéncia, como foi muito comum na politica americana em relacéo
aos paises da América Central ao longo do século XX. Junto a isso, 0s préoprios produtos do capitalismo
também desempenham esse papel de dominacdo. A charge mostra isso claramente ao usar personagens
da Disney como soldados do exército, dominando uma ilha de feicdo tipica centro-americana. Outros
icones significativos do capitalismo também aparecem, como a Coca-cola, a Texaco, a IBM etc. e por
fim a televisdo como meio difusor dos conteudos.

3. b
A afirmativa A esta errada porque a reprodutibilidade técnica ndo significou aumento do acesso ou
interesse de grupos populares a obras eruditas. Na verdade essa possibilidade voltou-se muito mais a
difusdo de produtos culturais de massa e muitas vezes com baixa qualidade artistica.
A afirmativa C esta errada, a industrializacdo da cultura leva justamente a uma perda da aura da obra de
arte, pois os produtos da cultura podem ser reproduzidos e distribuidos em larga escala, fazendo com
que a obra perca o sentido de exclusividade.
A afirmativa D esta errada porque, na verdade, a intensificagcdo da producdo artistica e o aumento de
publico nédo influiram na consciéncia politica do publico em larga escala. Em muitos casos, pelo
contréario, levaram a um processo de alienacdo de questdes sociais e politicas, devido a um forte teor
de escapismo que algumas producdes proporcionavam.

4. d

A afirmativa A estd incorreta, porque na induastria cultural a producéo é posta a disposicao da sociedade,
mas de forma alienante, que ndo permite que ela possua real significado artistico. Além disso, neste
contexto, a arte se torna mercadoria, e seu valor mercadolégico se sobrepde ao seu real valor cultural. A
afirmativa B esta incorreta, porque a capacidade de julgamento sobre a arte é diminuida no contexto da
industria cultural, assim como as representa¢fes de sociabilidade que ela poderia sugerir. A afirmativa C
esta incorreta, porque, além de ndo haver um aprimoramento do gosto estético (embotado no meio de
tantas ofertas), ha uma perda de capacidade de reflexdo sobre a arte e seu significado. A afirmativa E
esta incorreta, pois mistura varios conceitos e os apresenta de forma errada. Na indUstria cultural ndo ha
aprimoramento da formacdo do individuo. Os valores ficam mais dispersos e cria-se uma atitude
conformista, pois ndo se percebem realmente os significados artisticos; assim, faltam elementos para o
debate.

5. d

a) Incorreta. A indUstria cultural excita nossos desejos para que consumamos mais € mais, e sem
questionamentos.

b) Incorreta. A fusdo entre cultura e entretenimento empobrece a cultura e a torna consumivel.
c) Incorreta. A diversdo permite uma ruptura, mas a diversdo oferecida pela industria cultural escraviza o
individuo no trabalho, pois sem dinheiro ndo ha como se divertir, dentro de sua légica de consumo.
d) Correta. Os individuos ndo sdo os autores de suas necessidades, suas necessidades sdo produzidas,
dirigidas e disciplinadas pela industria cultural, por meio dos veiculos de comunicacdo de massa.
e) Incorreta. A industria cultural ndo tem essa preocupacdo. Tudo se torna produto para consumo.
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6. d

A afirmativa A esta incorreta, porque na industria cultural a producéo é posta a disposicao da sociedade,
mas de forma alienante, que ndo permite que ela possua real significado artistico. Além disso, neste
contexto, a arte se torna mercadoria, e seu valor mercadolégico se sobrepde ao seu real valor cultural. A
afirmativa B esta incorreta, porque a capacidade de julgamento sobre a arte é diminuida no contexto da
inddstria cultural, assim como as representacdes de sociabilidade que ela poderia sugerir. A afirmativa C
esta incorreta, porque, além de ndo haver um aprimoramento do gosto estético (embotado no meio de
tantas ofertas), hd uma perda de capacidade de reflexdo sobre a arte e seu significado. A afirmativa E
esta incorreta, pois mistura varios conceitos e os apresenta de forma errada. Na industria cultural ndo ha
aprimoramento da formacdo do individuo. Os valores ficam mais dispersos e cria-se uma atitude
conformista, pois ndo se percebem realmente os significados artisticos; assim, faltam elementos para o
debate.

c

a) Incorreta. A abstracdo da qual trata o texto ndo apenas ndo implica necessariamente a uma
reconfiguracdo da experiéncia, mas, antes, implica a sua destruicéo.

b) Incorreta. A superficializagdo da personalidade e o esvaziamento da experiéncia sdo efeitos inerentes
a industria cultural, podendo ser concebidos como essenciais ao modo de proceder da IndUstria
Cultural.

c) Correta. Conceber a experiéncia como um sistema de gestédo de coisas é por meio do qual a
personalidade é tornada superficial, uma coisa entre coisas.

d) Incorreta. A personalidade néo é algo superficial, tampouco abstrato.

e) Incorreta. Justamente por ndo haver equilibrio entre sensibilidade e pensamento que a personalidade
¢ reificada.

a

a) Correta. Para Adorno, o poder critico da musica é destruido quando ela se torna produto de consumo.
Isso pode ser identificado no fato de que a condi¢do para o sucesso da "musica de consumao" é a recusa
do exercicio racional exigido pela musica critica. Assim, a musica de massa, caracterizada pela
desconcentragcdo, encobre o poder critico da musica que consiste na audicdo concentrada e na
concentragéo atenta.
b) Incorreta. Adorno insiste na relacdo intrinseca entre arte e sociedade, ndo sendo possivel dissocia-las.
Adorno entende que até mesmo o jogo da imaginagdo € marcado pelos condicionamentos sociais;
mesmo na particularidade da obra de arte musical, identifica-se a presenca de motivacdes sociais.
c) Incorreta. Para Adorno, o préprio termo "musica de massa" aparece como a negacao do poder critico
da arte musical, expressando a impossibilidade de manifestar contelidos racionais. Assim, ha uma
disjuncdo entre "muasica de massa", por um lado, e racionalidade e criticidade, por outro.
d) Incorreta. A tensdo é uma disposicdo necessaria para uma musica que nao se converteu em
mercadoria. Para Adorno, a manutencéo da tensdo revela que a musica ndo é produto de entretenimento,
pois a tensdo representa a disposi¢do de apreender os elementos musicais enquanto constituidos de
racionalidade.

e) Incorreta. Para Adorno, a mera repeticdo ndo significa audicdo concentrada. Audi¢cdo concentrada
refere-se a uma determinada capacidade perceptiva do individuo, possibilitada por uma musica que
possui, ha sua prépria estrutura formal, uma organizacdo que exige atencao.

A cultura de massa constitui um fendbmeno das sociedades modernas e se refere a producéo cultural
direcionada para o consumo de massa resultante do desenvolvimento tecnolégico dos meios de
comunicacdo de massa (cinema, radio, TV e, mais recentemente, a internet). No que se refere mais
especificamente ao mundo do esporte, o impacto da cultura de massa se faz sentir por meio da
transformacéo do esporte em espetaculo, em evento, fendbmeno de entretenimento de massa que atrai
milhares de espectadores de todo o mundo, tornando-se, desse modo, ndo sé produto de consumo de
massa como alvo de investimentos milionarios e interesses comerciais. Eventos esportivos tais como a
Copa do Mundo ou as Olimpiadas, por exemplo, séo mundialmente transmitidos em tempo real pelos
meios de comunicacdo de massa e ndao s6 contam com o patrocinio de grandes corporacdes
transnacionais como constituem veiculos de propaganda de grande valor para os grandes investidores
internacionais.

Soc.



10.

Respondendo as questdes, temos:

* Adorno substitui o termo “cultura de massa” por “industria cultural” porque os produtos da industria
cultural ndo sdo resultados da cultura popular, das massas, mas, sim, de um projeto industrial voltado
para o] consumo.
* A motivacdo do lucro, que a industria cultural transfere aos produtos espirituais, se deve ao fato de que
os produtos culturais, como o préprio nome diz, sdo produtos, ou seja, voltados para a venda e a
manutencdo do criador e destruindo, dessa forma, o ideal artistico pela massificagdo.
* A metafora do esqueleto se refere ao fato de que os produtos da industria cultural sdo pequenas
variacdes sobre uma mesma base, ou seja, ndo apresentam elementos de novidade, de criacdo singular.
* Para Adorno, a indUstria cultural € contraria a democracia porque cria seres tutelados, sem raciocinio
autébnomo e capacidade critica.

Questéo Contexto
1. O principal ponto negativo da indistria cultural € a industrializagdo do processo de produgéo cultural.

Aquilo que anteriormente era visto como necessitando de um determinado tempo para ser produzido, passa

a seguir um cronograma rigido que visa garantir maior lucro, deixando de lado a preocupacao com o carater
critico e reflexivo, e se voltando para a grande massa.
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